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Vollzeit (6 Semester)

SE- Betriebswirtschaft-

Weitere Grundla-

MES- liche Vertiefungsmodule genmodule Projekt und . ECTS-
und aktuelle The- Abschlussarbeit Punkte
TER Grundlagen
men
Einfiihrung in die Kommunikations- . W|ssenschaftllches
. . . Mathematik & Sta- Arbeiten
Betriebswirtschafts- grundlagen & Medi- .
1. . tistik & Selbstmanage- 30
lehre enmarkte
ment
10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS
Finanzbuchhaltung, Unternehmenskom- Einfihrung in die
Bilanzen, Kosten- & L Volkswirtschafts- Wirtschaftsenglisch
2. q munikation 30
Leistungsrechnung lehre
10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS
Finanzmathematik, .
Investition & Finan- Werbung Einfiihrung Recht Rhetorl.k &.Kommu-
3. . nikation 30
zierung
10 ECTS 5 ECTS 10 ECTS 5 ECTS
Organisation, Hu-
man Produktion von Me- Masterclass zu Workshop /
4. Resources & Lea- dieninhalten aktuellem Thema Forschungsprojekt 30
dership
10 ECTS 5 ECTS 5 ECTS 10 ECTS
6 Wahlmodule (je 5
ECTS) Identitatsbasiertes Masterclass zu
5. Medien & Kommu- Marketing aktuellem Thema 30
nikation,
Marktforschung, 5 ECTS 5 ECTS
Entrepreneurship,
studiengangsspezifi-  Digitale Marken- Masterclass zu Bachelorthesis
6. sche Modulederan-  kommunikation aktuellem Thema mit Kolloquium 30

deren Studiengdnge
20 + 10 ECTS

5 ECTS

5 ECTS

10 ECTS
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Teilzeit 1 (9 Semester)

Betriebswirtschaftli-

che Vertiefungsmodule
Grundlagen

Einfuhrung in die Kommunikations-

Betriebswirtschafts-

5 lehre enmarkte
10 ECTS 5 ECTS
Finanzbuchhaltung,
Bilanzen, Kosten- &
2. Leistungsrechnung
10 ECTS
Unternehmenskom-
3. munikation
5 ECTS
Finanzmathematik,
Investition & Finan- Werbung
o zierung
10 ECTS 5 ECTS
Organisation, Hu-
man Produktion von Me-
5. Resources & Lea- dieninhalten
dership
10 ECTS 5 ECTS
6.

Identitatsbasiertes

7. 2 Wahimodule pro Marketing

Semester (je 5 ECTS)

Medien & Kommuni-
kation, Marktfor-

schung, Enterpre-

5 ECTS

Digitale Marken-

8. neurship, studien- St aticy
gangsspezifische 5 ECTS
Module der anderen
Studiengange
9.

10 + 10 + 10 ECTS

grundlagen & Medi-

Weitere Grundla-

genmodule

und aktuelle The-

men

Mathematik & Sta-

tistik
10 ECTS

Einfiihrung in die
Volkswirtschafts-
lehre

10 ECTS

Masterclass zu
aktuellem Thema

5 ECTS

Einfihrung Recht

10 ECTS

Masterclass zu
aktuellem Thema

5 ECTS

Masterclass zu
aktuellem Thema

5 ECTS

Skills

Wissenschaftliches
Arbeiten
& Selbstmanage-
ment

5 ECTS

Wirtschaftsenglisch

5 ECTS

Rhetorik & Kommu-
nikation

5 ECTS

Projekt und

Abschlussarbeit

Workshop /
Forschungsprojekt

10 ECTS

Bachelorthesis
mit Kolloquium

10 ECTS

ECTS-

Punkte

20

20

20

20

20

20

20

20
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Teilzeit 2 (12 Semester)

Betriebswirtschaftliche

Grundlagen

Vertiefungsmo-
dule

Weitere Grundla-
genmodule
und aktuelle The-
men

Projekt und

SRIE Abschlussarbeit

Wissenschaftliches

EinfUhrung in die Arbeiten
1. Betriebswirtschaftslehre & Selbstmanage-
ment
10 ECTS 5 ECTS
Kommunikations- Mathematik &
grundlagen & Me- —
2. dienmarkte
5 ECTS 10 ECTS
Finanzbuchhaltung, .
Bilanzen, Kosten- & Leis- thschaftseng-
3. lisch
tungsrechnung
10 ECTS 5 ECTS
Unternehmens- Elnfuhr'ung in die
S Volkswirtschafts-
4. kommunikation
lehre
5 ECTS 10 ECTS
Finanzmathematik, Werbun
5. Investition & Finanzierung g
10 ECTS 5 ECTS
Einfiihrung Recht Rhetorl‘k &.Kom-
6. munikation
10 ECTS 5 ECTS
Organisation, Human Produktion von
7. Resources & Leadership Medieninhalten
10 ECTS 5 ECTS
Identitatsbasiertes Masterclass zu
8. ey Marketing aktuellem Thema
5 ECTS Wahlmodule 5 ECTS 5 ECTS
1 Wahimodul (je 5 FCTS) Digitale Marken- Masterclass zu
9. Medlenl& kommunikation aktuellem Thema
Kommunika-
5 ECTS tion. Markt- 5 ECTS 5 ECTS
forschung, Workshop /
10. 1 Wahlmodul gnrepreneu- Forschungsprojekt
rship, studi-
5 ECTS 10 ECTS
engangs-spe-
2 Wahlmo- zisfische Mo- Masterclass zu
11. dule dule der an- aktuellem Thema
10 ECTS deren Studi- 5 ECTS
engange ;
1 Wahlmodul Béchelorth‘.esm
12. mit Kolloquium

5 ECTS

10 ECTS

ECTS-
Punkte

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15

15



